CE INCLUDE KIT-UL DE MEDIA (PR) AL COMPANIEI?

.. Descrierea scurta / descrierea lung3 a firmei

. Descrierea reprezentantului / CEO

i Fotografii portret reprezentant;

¢ Logo-urile firmei;

L. Fotografii si ilustratii reprezentative;

‘. Video de prezentare;

¢ Datele de contact rapid;

L. Pozitionarea in piata (USP/ UVP);

.+ Clientii vizati;

_* Mesaje cheie ale companiei (slogan, indemnuri);
¢ Cifre si alte statistici cheie;

¢ Lista link-urilor utile.

28



TRACKER CUPOANE & DISCOUNT-URI

Noteaza codurile, data crearii lor, scopul si termenul de valabilitate pentru a avea siguranta ca nu uiti

aceste detalii mici.

Data

Valabilitate

Cod

Discount

Scop
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TRACKER FIRME COMPETITOARE

Noteaza detaliile firmelor cu care esti in competitie.

Nume competitor:

Avantaje & diferentiatori ai competitorului:

Website:

Nume competitor:

Avantaje & diferentiatori ai competitorului:

Website:

Nume competitor:

Avantaje & diferentiatori ai competitorului:

Website:
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CRITERII DE ALEGERE A UNUI PARTENER DE BUSINESS

Deseori, in business iti cresti sansele de dezvoltare daca lucrezi alturi de parteneri. Inainte de a-i alege,
asigura-te ca respecta aceste criterii:

ZONA DA/ DETALII
NU

1. Am nevoie de un partener de
business? In ce scop?

2. Acest parteneriat are potential
sa aduca valoare business-ului?

3. Costurile sunt acceptabile in
raport cu valoarea castigata?

4. Dispun de suficiente resurse in-
terne si externe pentru a imple-
menta acest parteneriat?

5. Acest partener are valori, mi-
siune si viziune similare cu ale
afacerii mele?

6. Riscurile si consecintele partene-
riatului au fost luate in conside-
rare, discutate si acceptate?

7. Sevasemna un contract de

parteneriat, in care hotaram de
comun acord: termenele de
parteneriat, data de incepere,
drepturile si indatoririle fiecarei
parti, distributia de profit sau
pierderi etc.?
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ABILITATI ESENTIALE
ALE UNUI VANZATOR BUN. LE Al SITU?

Incercuieste abilitatile pe care le ai si vezi ce aptitudini ar fi bine s& imbunatatesti.

i Cunosc bine ce vand

. Educ clientii cAnd vand
I+ Ascult activ

I Sunt o persoana empatica

i+ Caut solutii, nu spun nu

A\

©.: Gandesc pe termen lung

Demonstrez castigurile clientului

Relationez cu clientul

Inteleg adevarata nevoie a clientului
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Un singur génd pozitiv
dimineata iti poate schimba
intreaga zi



ZILE LIBERE:

1 IANUARIE - Anul Nou
2 IANUARIE - Anul Nou

o O 24 IANUARIE - Ziua Unirii Principatelor Romane
ianuarie

DE SARBATORIT:

6 IANUARIE - Boboteaza

15 IANUARIE - Ziua Culturii Nationale

,Ce ai nevoie ca sa pornesti o afacere?
Trei lucruri simple: sa-ti cunosti produsul mai bine decét oricine, sa-ti cunosti
clientii si s& ai o dorinta arzatoare de a avea succes”.

Dewe oot



OBIECTIVELE MELE iN IANUARIE

DEZVOLTARE PERSONALA
{7 S& citesc o carte pe sdptamana

7 S& ma uit la un tutorial pe zi

FAMILIE
7 Timp cu familia fara telefon

“.7 lesim n oras impreun3

SANATATE
¢ S35 slabesc kg

©.* S&1mifac o rutind pentru sport

FINANTE
: 53 economisesc 10% din venit

i S5 platesc rata / datorie

BUSINESS / CARIERA
.7 S& lansez o campanie de marketing

i Safac un plan Social Media

RELAXARE
¢ S&incerc ceva nou

. S& calatoresc spre
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PLANNER IANUARIE

AN

Obiectivele din aceasta luna

TRACKER ECONOMII

Economii pentru:

Motivatie:
Cand incepi: Termen limita:
Sold acum: Suma target:

G 100%

@ 90%
® 80%
@ 70%

60%
Q

o 50%
40%
30%
20%
10%

Noteaza cét la suta s-a umplut “pusculita” luna aceasta, in raport cu suma target
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IANUARIE

v Business TO DO List

v Personal TO DO List

OO0

3 TASK-URI PRIORITARE

OO0  Nu uita sa bei apa
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Saptamana @

Data:

v Programari & Data

v Obiective saptaméanale

Note



